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@ Support de message publlcitaire, et procede de mise en oBUvre dudit support 



(57) L'invention concerne un nouveau support de message 
publicitaire. 

Ce support 1 est constitud par la comblnaison d'un cheque 
3 et d'un espace libre 4 destine d recevoir un message 
publicitaire 2. 

L'invention s'applique d une nouvetle technique de distribu* 
tion de message publicitaire permettant notamment d'dtablir 
une correlation entre le titulaire du cheque et le message de 
mantdre d mieux cibler Timpact publicitaire. 
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SUPPORT DE MESSAGE PUBUCITAIRE, 
ET PROCEDE DE MISE EN OEUVRE DU DIT SUPPORT. 

L'invention concerne un nouveau support de message publicitaire. 
Dans toute action publicitairei le resultat recherche est de toucher 
le maximum de personnes susceptibles d'etre int^ress^es par la publicite 
concernee. n convient done de trouver un support a effets collectifs importants, 
5 support capable d'etre ciblfi efficacement et tout cela pour un coQt concurrentiel. 

Actueliementy les banquiers ont impose k leurs clients, par convention, 
Tobligation de se servir de camets de cheques qu'ils leur remettent. En pratique, 
depuis longtemps, on utilise des formules imprimees detachables d'un carnet 
& souches dit chequier. Tous ces cheques emis a un nombre considerable 

10 d'exemplaires accomplissent la fonction pour laquelle ils ont ^t^ crSes et elle 
seule, d'ou leurs couts d'emission et de traitement relativement eleves. Certes, 
par le biais de leurs propres chequiers, certaines entreprises font deja de la 
publicity mais aucune d'entre elles n'a encore distribue sa publicite par le moyen 
de cheque 6mis par autrui. 

15 La prdsente invention a pour but de pallier ces inconvenients et de 

faire accomplir au cheque, pris en tant que premier moyen, au moins une autre 
fonction technique en le faisant cooperer avec un second moyen, de telle sorte 
que la combinaison ainsi formee conduise a un resultat donne, a savoir un nouveau 
support de message publicitaire h partir duquel un nouveau proc^d^ de 

20 transmission des dits messages peut etre mis en oeuvre. 

Selon une caract^ristique de I'invention, il s'agit d'un nouveau dispositif 
a savoir, le support selon I'invention qui est un objet materiel et concret, dont 
la conception permet la mise en ceuvre d'une operation de distribution 
d'informations tout a fait originale. 

25 L'invention concerne plus precisement un support (1) de message 

publicitaire (2), caract6ris6 en ce qu'il est constitu^ de deux parties, la premiere 
se presentant sous la forme d'un cheque (3) et la seconde sous la forme d'un 
espace libre (4) destine h recevoir le dit message (2). 

L'invention sera mieux comprise & I'aide des explications qui vent suivre 

30 et des trois figures jointes qui iUustrent trois variantes de realisation d'un support 
selon I'invention. 

L'invention concerne done, comme le montrent les figures, un nouveau 
support (1) de message publicitaire (2) const! tue par la combinaison d'un cheque 
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classique (3) (ou tout effet de commerce) et tfun espace (4) destine a recevoir 
le dit message (2). 

Dans une premiere variante illustr^e au moyen de la figure 1, le support 

(1) presente un format adapte pour recevoir la partie cheque (3) qui conserve 
5 les dimensions actuellement normalisees, I'espace libre (4) recevant le message 

(2) . 

Selon une seconde variante iUustr^e au moyen de la figure 2, le support 

(1) se presente sous la forme tfune feuille dont le recto comporte les informations 
normales relatives au cheque (3)« Le verso (4,4a)y seul repr^sente sur la figure 

10 2, est divis6 en deux parties ; la premiere (4a) est r^serv^e a Tendossement 
et k la compensation, et la seconde est Tespace (4) destine a recevoir le message 

(2) . 

Selon une troisi^me variante de realisation, Tespace (4) d^borde le 
cheque (3), soit dans le siens de la longueur, comme cela est illustre sur la figure 

15 3, du cbii oppose a la signature, soit dans le sens de la largeur (exemple non 
represente) du c6t£ oppose h la bande magn^tique de lecture du cheque (3). 
Les espaces (4) ainsi realises sont pr^vus dStachables selon un pointille (10) 
qui se d^coupe automatiquement ou au moyen d'un ciseau (11) par exemple. 

Ces variantes sont donn^es h titre d^exemples nuUement limitatifs 

20 et elles peuvent d^aiUeurs etre combin^es ehtre elles* Dans tous les cas, il y 
a interaction entre les caract^ristiques du titulaire du cheque et la partie espace 
portant le message public itaire, comme cela sera expliqu^ plus loin* Par exemple, 
on tiendra compte dans le choix de la combinaison des caracteristiques du titulaire 
du cheque pour associer une information publicitaire plus spScialement adaptee 

25 a ces caracteristiques. 

Conform^ment a Tlnvention, le produit r&ultant de la combinaison 
chfeque-espace publicitaire permet done la mise en oeuvre d'un nouveau moyen 
de distribution des messages publicitaires (2). En effet, toute soci^t^ (X) qui 
veut faire passer son message, par exemple "buvez (X)", peut, grace h Tlnvention, 

30 le faire par le biais des cheques bancaires. La banque fait imprimer ce spot 
publicitaire sur les cheques de ses propres clients. Lorsque ces derniers 4mettront 
leurs cheques, ils les remettront n^cessairement & leurs creanciers qui recevront 
ainsi ce message publicitaire. Un tel proc^dfi offre un triple avantage, d»une 
part pour la banque, d'autre part pour les annonceurs, et enfin pour les clients 

35 de la banque. 

Cette dernifere offre un service suppUmentaire a sa clientele en lui 
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permettant d'utiliser Torgane de sa bangue pour faire de la publicite. 
Eventuellement, elle peut participer plus activement au d^veloppement de sa 
clientele en prenant une option affichee pour aider au developpement de son 
produit. Surtout, la banque en se faisant r^mun^rer peut degager un benefice. 
5 Les annonceurs, pour leur part, trouvent un support coUectif important 

et peuvent s^offrir une publicity d*un coflt certainement concurrentiel. Mais 
surtout, ils peuvent cibler efficacement Timpact de leur publicity. En effet, 
la distribution des supports selon Tinvention peut etre aisement effectuee par 
la banque selon des categories d'individus donnees faisant intervenir par exemple 

10 les param^tres suivants: le sexe, Fage, la categorie professionnelle, etc. Par 
exemple, certains types de messages peuvent nUnteresser que des clients 
beneficiant d'un encours bancaire d'un certain seuil. S*il s'agit de messages relatifs 
& des produits ou services concernant les parfums, la haute couture, la lingerie, 
les journaux feminins, etc*, le sexe feminin sera privilegie dans la distribution. 

15 II en sera de meme pour les retraites, les professions liberales, agricoles ou 
autres. Toutes les combinaisons sont possibles & ce niveau. 

Le titulaire du support selon Tinvention vehicule done la publicite 
d'autrui et en premiere approche, ne pergoit pas tfavantages directs. 
Indirectement pourtant, il peut esp^rer en recevoir des retombees benefiques. 

20 L*evolution ^conomique tend it la n€cessite d^iine participation des consommateurs 
aux couts de gestion des comptes de cheques* Face a ce problem e de la 
facturation des ces comptes, la mise en place du precede selon I'invention est 
de nature a faire participer davantage aux couts de gestion, les entreprises 
qui le mettraient en ceuvre. 
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REVENDICATIONS 

1. Support (1) de message publicitaire (2), caracterise en ce qu'il est 
constitu^ de deux parties, la premiere se pr&entant sous la forme d'un cheque 
(3) et la seconde sous la forme d'un espace libre (4) destin^ h recevoir le dit 
message (2). ' 
5 2. Support (1) selon la revendication 1, caract^ris^ en ce qu'une 

corrflation est ^tablie entre les caract^ristiques du cheque (3), notamment 
les qualit^s de son titulaire et la nature du dit message publicitaire (2) introduit 
dans Tespace libre (4). 

3. Support (1) selon Tune des revendications 1 et 2, caracterise en 
10 ce que Tespace libre (4) est posltionn^ dans le prolongement de la premiere 

partie, dans le sens de la longueur, du cote de la signature. 

4. Support (1) selon Tune des revendications pr^c^dentes, caract^ris6 
en ce que Tespace libre (4) se trouve r^alis^ au verso du cheque (3), 

5. Support selon Tune des revendications pr^cedentes, caracterise 
15 en ce que Tespace libre est posltionne dans le sens de la largeur du cheque (3). 

6. Support (1) selon Tune des revendications 3 et 5, caracterise en 
ce que Tespace libre (4) comporte un moyen (10) le rendant detachable du cheque 
(3). 

Procede destin^ i la distribution d'informations, caract^ris^ en 
20 ce qu'il met en oeuvre un support selon Tune des revendications pr^c^dentes. 

8. Proced^ selon la revendication 7, caract6ris6 en ce qu*il consiste 
i etablir une relation entre les caract^ristiques du titulaire du cheque (3) et 
la destination de Tespace libre (4). 
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FIG. 2 
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